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Strateško razmišljanje predstavlja novu perspektivu u području marketinga. Marketing menadžment se 
suočava sa formulisanjem i implementacijom marketing programa za podršku i perspektive strateškog 
marketinga s posebnim akcentom na važnost, ulogu, razvoj i karakteristike marketing strategije. 
Marketing strategije se fokusiraju na načine kojima se preduzeće, gradeći kapital na vlastitim snagama, 
nastoji efektivno razlikovati od konkurencije. Tačnije rečeno, marketing strategija sastoji se od odabira i 
analize ciljnog tržišta (skupine ljudi kojoj organizacija želi prodavati) i kreiranja i održavanja 
odgovarajućeg marketing mixa (proizvod, cijena, distribucija i promocija) koji će zadovoljiti te ljude. 
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