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UVOD 

Poslovno trziste obuhvataju organizacije koje kupuju proizvode i usluge i to za potrebe proizvodnje drugih 
proizvoda i usluga koji su namenjeni prodaji, iznajmljivanju ili snabdevanju drugih. 

Sinonimi za poslovno trziste su industrijsko, trziste organizacija, proizvodno-usluzna trzista i sl. 

Ko posluje na poslovnom trzistu? 

Razlike u organizacijama koje posluju na poslovnom trzistu su velike. Neke proizvode takvu vrstu 
proizvoda koji su namenjeni drugim organizxacijama ucesnicima poslovnog trzista, a ti proizvodi nikada u 
takvoj formi ne dolaze do krajnjih potrosaca. Druge organizacije posluju i na poslovnom i na finalnom 
trzistu. Takve organizacije nazivamo – trgovinske organizacije. 

Karaktersitike poslovnih trzista 

manji broj kupaca 

vece novcane vrednosti kupovine 

bliski odnosi dobavljaca i kupaca 

geografski koncetrisani kupci 

izvedena traznja 

cenovno neelasticna traznja 

fluktuirajuca traznja 

veci broj osoba ukljucenih u proces kupovine i sl. 

Kao sto je napomenuto, ucesnici na poslovnom trzistu su organizacije koje proizvode, kupuju i prodaju 
proizvode i usluge kako na poslovno, tako i na trzistu krajnjih potrosaca. 

Tipovi organizacija koje ucestvuju na poslovnom trzistu 

Organizacije koje ucestvuju na poslovno trzistu su: 

proizvodno – usluzne organizacije 



drzavne organizacije 

trgovinske organizacije 

Drzavne organizacije kupuju prozivode i usluge za nesmetano obavljanje svojih tekucih operativnih 
aktivnosti ( npr. sijalice, papir itd ) ali i proizvode i usluge za zadovoljenje opstih drustvenih interesa, cija 
realizacija predstavljaja funkcionalni cilj svih aktivnosti i poslova drzavnih organizacija. 
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