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Vo sekojdnevniot govor vo sredstva za ekonomska propaganda se vbrojuva se ona {to se koristi za 
nejzino oblikuvawe i realizacija. Me|utoa, neophodno e da se izvr{i odredeno razgrani~uvawe so cel 
podobro da se planiraat sredstvata vo ekonomskata propaganda odnosno podobro da se raspredeluvaat 
zada~ite i da se programira ekonomsko-propagandnata akcija. Sredstvata na ekonomskata propaganda 
mo`at da se grupiraat na sledniov na~in: oglasi, delovno-propagandni sredstva, direktni propagandni 
sredstva, reprezentativni (prigodni) propagandni sredstva, nadvore{ni propagandni sredstva, proekcioni 
propagandni sredstva, akusti~ni propagandni sredstva i ostanati propagandni sredstva. 

Razgleduvaweto na sredstvata na ekonomskata propaganda mo`e da se izvr{i i na sledniov na~in: 
vesnici, ~asopisi, radio i televizija, proekcioni sredtva, nadvore{na reklama, transportni propagandni 
sredstva, direktna propaganda (po po{ta). Kako {to mo`e da se zabele`i, ovde ne se pravi razlika me|u 
sredstvata i mediumite. 

Vo ponatamo{niot del od ovoj trud mo`e da se zabele`i deka edno od sredstvata za ekonomska 
propagnada mo`e da se vbroi vo nekolku grupi. Taka na primer, letokot spa|a vo direktnite propagandni 
sredstva, a istovremeno spa|a i vo propagandnite sredstva na mestata na proda`ba na malo. Ili pak, 
pogolemiot del od svetlosnite propagandni sredstva spa|aat vo nadvore{ni sredstva itn. 

Vo ponatamo{niot tekst }e se obidam da gi pretstvam najva`nite karakteristiki na pogolemiot del od 
ekonomskite propagndni sredstva, kako i nivnata koristenost vo smisla koi od niv zazemaat pogolem del 
na koristenost, a koi ne se dovolno koristeni. 

OGLASOT KAKO SREDSTVO NA 

EKONOMSKA PROPAGANDA 

Oglasot e edno od naj~esto koristenite sredstva na eonomskata propaganda. Se smeta deka pove}e od 
polovina od vkupnite tro{oci {to se pravat za propagirawe otpa|aat na oglasot. Za pretprijatieto koe go 
koristi oglasot ako sredstvo na ekonomskata propaganda bitno e da ja znae cenata koja ja naplatuva 
izdava~ot. Cenata zavisi od: tira`ot, formatot, kvalitetot, mestopolo`bata na oglasot i ugledot na vesnikot. 
Vsu{nost, oglasot pretstavuva eden od glavnite nositeli na propagandnata poraka vo svetot. Dobriot oglas 
e korisna investicija, nego go sozdava stru~wak i toj treba da e pravilno naso~en, dobro podgotven, 
grafi~ki dobro re{en, tekstualno obraboten, da mo`e da se ~ita, da se pomni, da informira i da ja objasni 
korisnosta na proizvodot. Osnovna zada~a na oglasot e toj da bide pro~itan, razbran, da predizvikuva 
doverba kaj ~itatelot, koj otkako }e go pro~ita, bi posakal da go poseduva samiot proizvod koj se 
propagira. 
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