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UvoD

Lokacija kao teorija, metod i kriterijum razmesStanja proizvodnih aktivnosti i naselja u prostoru je vrlo zna€ajan i afirmisan teorijski
okvir u savremenoj ekonomskoj literaturi, a istovremeno i predmet briZljivog izu€avanja u srodnim naucnim disciplinama. Nastanak
teorije lokacije u opStem znacenju vezuje se za Alfreda Vebera koiji je utvrdio pet polaznih stratuma koji opredeljuju izbor lokacije i
formiranje strukture u prostoru.

Shvatanja u teoriji lokacije menjala su se pod uticajem brojnih €inilaca. Delovanje opstih saznanja i novih nauénih disciplina, a
narocito uticaj tehnologije, sve vec¢a pokretljivost €inilaca proizvodnje i intenzivnija razmena iskustava i ideja, su uticali da se ubrzano
menja skala prioriteta i lestvica kriterjjuma. A svemu tome treba dodati i uticaj druStveno-ekonomskih promena. Najzad, potrebno je
podsetiti se i na savremene zahteve stanovnistva ekonomski razvijenih zemalja o nuznosti unapredenja Zivotne sredine i kulture
opstanka i o neophodnosti o€uvanja ravnoteze u ekosistemu.

Sustina novih teorijskih opredeljenja u raspravi o lokaciji proizvodnih aktivnosti, industrija u tome je Sto se razvijaju shvatanju o
promenljivosti stavova, metoda i kriterijuma lokacije. Promene u stavovima i kriterijjumima nastaju pod uticajem novih saznanja o
problemima razvoja i zbog izmene validnih pokazatelja efikasnosti ulaganja, a narocito delovanja tehnolosSkog napretka i tehnickih
dostignuca.

1. LOKACIJA PREDUZECA

Kod izbora lokacije treba obratiti posebnu paznju. U narednom delu rada obrati¢e se paznja na principe kod izbora lokacije, kao i
kriterijumi koji utiCu na izbor lokacije. I1zbor lokacije nije isti za proizvodna preduzeca i trgovinska.

1.1. PROBLEM LOKACIJE

Pod lokacijom se podrazumeva teritorijalni smestaj preduzeca: geografski odnos prema odredenim saobrac¢ajnicama, prema
izvorima sirovina, energetskim izvorima, izvorima radne snage, prema trzistu i sli€no; odnos prema odredenom naselju - u samom
naselju, na periferiji naselja ili izvan naselja; prostorni odnos izmedu odvojenih delova jednog preduzeca, i sli¢no. Lokacija moze da
se tretira:

1. Kao lokacija u Sirem smislu, pri ¢emu se misli na ekonomsko-geografski kriterijum pri smestaju preduze¢a — odnos prema trzistu,
prema sirovinama, prema izvorima radne snage itd., i

2. Kao lokacija u uzem smislu — tu se misli na tehnicko- topoloske kriterijume, to jest na uzajamni odnos izmedu prostorno odvojenih
delova jednog istog preduzeca, na prostorni i topoloski raspored pojedinih postrojenja sa stanovista njihovih uzajamnih tehnoloskinh
vezaisl.

1.2. PRINCIPI LOKACIJE

Lokacijom preduzeca se u velikoj meri uslovljava sprovodenje navedenih Cetiri osnovnih ekonomskih principa u slede¢em smislu:
1) Princip ekonomi€nosti — odnosno njegovo sprovodenje zavisi od veli€ine troSkova koje preduzecée ima. Prilikom lociranja
preduzeca presudno se uti¢e na veli€inu troSkova sredstava za proizvodnju. To u znatnoj meri zavisi od udaljenosti od sirovinskih
izvora, od transportnih uslova i transportnih mogucénosti, od uslova i moguénosti obezbedenja radne snage, moguénosti koris¢enja
energetskih izvora. Pri izboru lokacije potrebno je odabrati onu alternativu koja ¢e dati optimalan rezultat. Kad je taj izbor jednom
ucinjen, tada odabrana alternativa troSkova predstavlja objektivnu kategoriju za buduéu proizvodnju.
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