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PeknamHuTe kaHanu.BecHnuuTte n cnmcaHujata Kako HOCUTENW Ha peknamu.

PeknamHute kaHanu. Pagmo n TeneBnsnckoTo 3HaveHe M HUBHOTO BMWjaHWe BP3 NeyaTeHnTe MeanyMu.

KaHanuTe ce egHun oA HajBaZHUTE eNeMEeHTU BO KOMYHMKALIMOHMOT cucTeM. Toa e TepMmH 3eMeH oA nHdpopmaTmkara u koristen Bo
cemuoTHKaTa 3a KapakTepuUCTUKUTE Ha manykaTa cpedvHa-maTtepujata u eHepryjata-co Kou LITO 3HAKOT ce NpeHecyBa of
mcnpakadoT oo npumatenot. MNorogHo e u apyro onpegenyeake: ”...LlenoceH CMCTeM 3a NreJaBake curHan of dasata Bnes go
¢azaTa nanes.”

OuurneHo e, Aeka KapaKTEPUCTUKUTE Ha KaHanuTe ce MHOry BasHu, kako 6asumyHaTa u Hajkorisna knacudukaumja Ha peknamuTe e
HanpaBeHa MMEHO BO 3aBWCHOCT Of] PeKNamMHUTE HOCUTENU-NeYaTeHa peknama; paavo peknama; Tenesmsmncka peknama u.T.H.

Opf rmepHa ToYka Ha MeaMyMCKUTE KaHanv MMEHO nevyaTeHaTa peknama e Bogeyka. Vo pocetokot taa go koristela svoeto
poznavanje i poetika na radioreklamata, a posle toa-i na televiziskata reklama. Potoa radio- i televiziskata reklama se emancipirale,
se preobrazuvaat vo celosni nositeli na specificnoto poznavanje. Taka Tue 3ano4HyBaaT Aa Bnujaat obpaTHO Bp3 neyaTeHaTa
peknama. Of Toj MOMEHT neyaTeHaTa pekniaMma oA, BoAeYKV TUM NpeMyHyBa Bo oabpaHuTenHa no3uuuja, kako zaednicka radio- i
televiziska poetika,za da se oformi celosno.

Toa e uenocHo 3akoHodaven npoLec, Kako paanoTo 1 TenesmamnjaTa ro koristat cUCTEMOT Ha 3HaKOBW KOMLLTO Brnjae NOCUITHO U
noedeKTMBHO Ha EMOLIMWTE U Ce NONeCHN 3a MeHTanHa obpaboTka.

HesaBucHo of HMBHOTO aganTupare pecatenite mediumi a osobeno BecHMUMTE He ce NobeaHMLM BO BuTkaTa co pagmoTo u
Tenesuaujata: "OCHOBHMOT Npobrem 3a COBPEMEHMOT U3aaBad e LUTO TUpaZUTe Ha BECHULMUTE M OnwWTioT 6poj Ha uMTaTenu He € BO
COINCHOCT CO JOMaKUHCTBATa 1 nopacToT Ha HaceneHuneTo. Vkupniot tiraz fakticki ne se zgolemil niz osumdesetite godini i navistina
se namalil niz nekoi od godinite od ovoj period. YwTe noronem npobnem e WTO Magute He M YuTaaT BecHUUUTe, toa e zatoa $to tie
formirani vrz osnova na drug tip mediumi”.

MpenHoCcTV Ha nevaTeHaTa peknama

lMeyaTeHuTe peknamm nMaaT n Hekou npeaHocTu. EaHo o HajBazHWTe e BO OQHOC Ha paamo-u TenesmnsmckaTta peknama
BHMMaHWETO Kaj NeyaTeHaTa peknaMa e 3Ha4YMTenHo no LenoHacoyeHo. lNopaau Toa a u nopagv Apyr NPULYNHA BECHALWTE U
crnucaHwjaTa uMaat no3vuuja Ha NepcnekTMBHN PeKNamMmHU HOCUTENKW 3a MHOTY peknamHmn aasatenu. Edno od tie ispituvanje vo SAD
se prikazalo, deka 88% od korisnicite se izrazile zadovolitelno kon reklamata vo vesnicite, 81% kon reklamata vo spisanijata, 73% vo
odnos na televiziskata reklama, 52% vo odnos na nadvoreSnata reklama, 25% vo odnos na reklamata po posta. Zadovolitelni se i
rezultatite od nacionalnoto istrazuvanje sprovedeno niz 1977god. od Franklin Carlile i Honjard Leonard pri Sto reklamata vo
vesnicite, reklamta vo spisanijata, radio- televiziskata reklama bile rangirani na isto nivo vrz osnova nivnoto viduvanje.

Merenje na efektivhosta na mediumite

Edno od najvaZnite istrZuvanja vo ova odnesuvanje e vo vrska so auditoriumot na mediumite. Auditoriumot moZe da se meri preku
razli¢ni metodi, na primer: recent reading, reading habit i through-the book. Sustinata na recent reading e secavanjeto na zabelezni
publikaciite vo poslednite tri meseci. Zadovolitelna e i vtorata procedura no so nea moze da se razbere brojot na pro€itanosta na
edno i isto izdanie. Tretata procedura e uSte pousovrSena no e poskapa i se ostvaruva poteSko. Mnogu vaZzen pokazatel za
specijalistite za reklami e ekspozizijata na reklamata vo reklamnite nositeli- nejzinoto zabelezuvaenje, asociraenje i procituvanje.
Ovie pokazateli se koristat vo merenjeto na najavtoritetnata vo taa oblast kompanija-STARCH. ZabeleZuvanjeto na reklamata e
funkcija od nekolku faktori:
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