Ovo je pregled DELA TEKSTA rada na temu "Razvoj novog proizvoda". Rad ima 13 strana. Ovde je
prikazano oko 500 redi izdvojenih iz rada.

Napomena: Rad koji dobjate na e-mail ne izgleda ovako, ovo je samo DEO TEKSTA izvuéen iz rada, da
bi se video stil pisanja. Radovi koje dobijate na e-mail su uredeni (formatirani) po svim standardima. U
tekstu ispod su namerno izostavljeni pojedini segmenti.

Ako tekst koji se nalazi ispod nije Citljiv (sadrzi kukice, znakove pitanja ili necitljive karaktere), molimo
Vas, prijavite to ovde.

Uputstvo o nacinu preuzimanja rada mozete procitati ovde.

UvoD

Jedan od najvecih izazova u podrucju planiranja marketing aktivnosti je planski razvoj novog proizvoda.
Razvoj novog proizvoda predstavlja aktivnost strategijskog karaktera, jer su implikacije njegovog razvoja
na poslovanje preduzec¢a dugoro¢ne. U tom smislu je novi proizvod osnova rasta i razvoja preduzeca.
Razvoj novog proizvoda je nadin promjene proizvodnog programa preduzeéa. Zivotni vijek proizvoda na
trZiStu je sve kraci i kraci, a kao posledica razvoja privrede i drustva, opste re€eno, javlja se i potreba za
uvodenjem novih proizvoda.

Uloga marketinga je da identifikuje i anticipira zahtjeve specifi¢ne ciljne grupe potrosaca kako bi se
ispunila zadovoljenje potreba gradana kao potro$aca, privrede i drustva i ostvarenje dobiti preduzec¢a na
dugi rok. Marketing strategijama se tezi zadrzati proizvod Sto duze u fazi zrelosti svog zZivotnog ciklusa, jer
je u toj fazi najveca stopa doprinosa proizvoda obimu prodaje i dobiti preduzeéa.

Marketing strategija je plan uticaja na razmjenu, da bi se postigli ciljevi organizacije. Cilj marketing
strategije je povecéanje vjerovatnoce ili uCestalosti ponasanja potro$aca, kao $to je posjecivanje odredenih
prodavnica ili kupovina odredenih proizvoda. To se postize razvojem i predstavljanjem marketing miksa u
skladu sa zahtjevima izabranih ciljnih trzista.

Medunarodna ekspanzija proizvoda je strategija kojom se produzava domadi zivotni ciklus proizvoda.
Takode, proizvod moze biti u jednoj fazi zivotnog ciklusa na jednom trziStu, a na drugom trziStu se moze
naci u nekoj drugoj fazi. Dakle, poznavanje faze i obiljeZja faze Zivotnog ciklusa proizvoda je osnova
upravljanjem proizvoda.

1. STRATEGIJA PROIZVODNOG PROGRAMA

Proizvodni program kompanije €ini skup proizvoda koje ona nudi trziStu. Proizvodni program se naziva
miksom proizvodom. Prema tome, miks proizvoda je skup svih linija proizvoda koje odredeni proizvodac
nudi potroSacgima na prodaju. Ono §to je za proizvodacke kompanije proizvodni program, to je za
trgovinske kompanije asortiman roba i usluga, a za kompanije usluznog sektora asortiman usluga.

Proizvodni program, odnosno asortiman roba i usluga, moZze biti standardni, i kao takav ¢ini osnovu
ponude kompanije, i dopunski, koji €ini osnovu proSirenja ukupne ponude kompanija.

Ukoliko je proizvodni program kompanije Sirok i dubok, onda je rije¢ o ,univerzalnoj“ kompaniji, koja nudi
viSe modela proizvoda za svaku od nekoliko razli€itih linija ili robnih grupa proizvoda. To moZe biti robni
asortiman robnih kuéa ili trznog centra.

Ako je proizvodni program kompanije Sirok i plitak, onda je rije€ o standardnoj kompaniji, koja nudi jedan
model proizvoda za svaku od nekoliko razli€itih linija ili robnih grupa. To su uglavnom prodavnice u
susjedstvu — snadbjevanje na jednom mjestu.



Kada je proizvodni program uzak i dubok, onda se radi o usko specijalizovanoj kompaniji, koja nudi vise
modela proizvoda za svaku nekolicinu sli¢nih linija ili robnih grupa proizvoda. To su prodavnice zdrave
hrane, industrija mlijeka i mlijeénih proizvoda, industrija hljeba i peciva i sl.

Ukoliko je proizvodni program kompanije uzak i plitak, onda je rije€ o specijalizovanoj kompaniji koja nudi

samo jedan model proizvoda za svaku od nekoliko sli¢nih linija ili robnih grupa proizvoda. Primjer:
privatna pekara — jedna vrsta hljeba, obi¢na kifla, pereca, zemicka, pletenica.
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