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1. Podaci o kompaniji 
Privredno društvo „Norma 1“ je firma koja je počela sa radom 1993. godine. Donošenjem novog Zakona, 2006. se registruje kao 
D.O.O. i u statusu je aktivnog privrednog društva. 
1.1. Naziv kompanije: „Norma 1“ 



1.2. Adresa i podaci: 
„Norma 1“ 
Jurija Gagarina 221/11 
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