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Voved 
Proizvodot pretstavuva način na koj pretprijatieto gi prilagoduva svoite možnosti so potrebite i želbite na kupuvačite pretstavuva 
rezultat na marketing naporot vo pretprijatieto. Potrebite na kupuvačite postojat za da bidat zadovolni so koristenje na proizvodot. 
Pretprijatieto treba da ima proizvod ili usluga koj gi zadovoluva potrebite na kupuvačite poefikasno od proizvodite i uslugite na drugi 
pretprijatija. BidejĆiv o dinamičnoto opŠtestvo želbite na potroŠuvačite se menuvaat potrebno e pretprijatieto da vrŠi prilagoduvanje 
na proizvodniot program so želbite na kupuvačot. 
Rast na pretprijatieto se postignuva se postojano pronaoĐanje i lansiranje na novi i izmeni na postoečkite proizvodi poradi toa e 
potrebna pravilna marketing orientacija koja mora da gi zaobikoli ograničuvačkite faktori. 
Proizvodot e dinamičen instrument od marketing miksot , i pretstavuva najefikasen instrument na marketing miks so koj pretprijatieto 
ja ostvaruva celta od rabotenjeto. 
1.Definiranje na proizvodot 
Proizvodot e se Što može da se ponudi na pazarot da predizvika vnimanie, kupuvanje, koristenje ili potroŠuvačka Što može da gi 
zadovoli potrebite, vklučuvajĆi i fizičkite objekti, uslugi od lica, mesto organizacija i idei. 
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