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Uvod

U instrumente masovnog komuniciranja spadaju:

Pirvredna propaganda kao oblik masovnog komuniciranja

Odnosi sa javnoscu

Publicitet

Unapredjenje prodaje

Sponzorstvo

Internet

Pivredna propaganda omgucava ppotrosacu da brzo pronadje proizvode | usluge koji su potrebni ,izvrsi
izbor prema potrebama,obavesti se 0 postojanju novih ili poboljsanjim ili postojecim proizvodima,doprinosi
obrazovanju potrosaca o trzistu | proizvodima | omogucava mu izbor pa je | efikasno sredstvo menjenja
zivotnih nauka.Privredna propaganda koja podstice kupovinu proizvodnih dobara,ako | ostali oblici
promaocije, je usmerena na centar kupovine.Svrha propagande nije kreiranje traznje vec priprema
potencijalnih kupaca za uticaj putem drugih oblika promocije,a pre svega licne prodaje ,privrednih
izlozbi,sajmova | odnosa sa javnoscu.Propaganda treba da sadrzi naziv | tip proizvoda,njegove
karakteristike u upotrebi | efekat na troskove | prihod od korisnika.

Propagandne poruke moraju biti jednostavne.Akcenat se stavlja na korist proizvoda | zbog toga je dobro
vrsiti poredjenja sa dosadasnjim resenjima proizvoda.
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