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TrziSte predstavlja mjesto gdje se ponuda i potraznja robe i usluga susrecu i kao
stalan i organizovan oblik dovode u medusobni kontakt, kao skup kupaca i prodavaca.

TrZiSte je istovremeno i mehanizam kojim se kroz regulaciju odnosa prodavaca i kupaca,



kroz stvarna ili potencijalna medusobna djelovana, odreduju cijene pojedinacnih
proizvoda ili skupa proizvoda.

SavrSena konkurencija je takvo trziSno stanje u kojem postoji veliki broj prodavaca i kupaca na trzistu
istog, homogenizovanog proizvoda i kada svi proizvodi imaju cijenu i razmjenjuju se na trzistu , a
u€esnici na trZidtu nemaju nikakvog uticaja na cijenu po kojoj kupuju ili prodaju, tj. cijena je objektivno
data veli€ina.

Promjena cijene je posljedica aktivnosti svih prodavaca i kupaca, a nikako
posljedica njihovog pojedinacnog djelovanja. Dakle, na savr§enim konkurentskim
trZiStima pojedinacni proizvodaci su ustvari preduzimadi cijena, tzv.price-takers.

Iz navedenog proizilazi da je savrSeno konkurentsko trZiSte takvo trZiSte na kome sva preduzeca
proizvode identi¢ne proizvode, a svako preduzece je tako malo da njegov izbor nivoa proizvodnje ne
utiCe ni na cijelu industriju niti na cijene.

U praksi se rijetko susreéu ovakvi primjeri, npr. u proizvodnji pSenice, kukuruza, nafte, pa se moze redi
da u vecini sluajeva prevladava nesavrSena konkurencija.

NesavrSena konkurencija postoji kada kupac ili prodavac mogu uticati na cijenu proizvoda. Glavna
obiljeZja su previsoke cijene i preniska proizvodnja, i o njoj Ce viSe rije€i biti u nastavku ovog
seminarskog rada.

Stvarno trziSte nije niti sabrSeno konkurentno niti u potpunosti monopolisano, ve¢ spada negdje u
spektar izmedu savrSene konkurencije i €istog monopola.

Monopolisticka konkurencija, kao tema ovog seminarskog rada, javlja se kao jedan od oblika
nesavrSene konkurencije i upravo zato éemo se ukratko osvrnuti na nesavrSenu konkurenciju, a zatim
pokus$ati obraditi i monopolisticku konkurenciju, sa osvrtom na definiciju, karakteristike i sli¢no.
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